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A jornada
empreendedora
de Sarah
Mondini e

a moda com
proposito da
MONAMI

eterminada, estratégica
De apaixonada por moda,

Sarah Mondini é o rosto
por trds da USE MONAMI, mar-
ca de roupas femininas que tem
conquistado espaco nos Estados
Unidos ao unir estilo brasileiro,
qualidade premium e propodsi-
to. Natural de S3o Paulo, Sarah
decidiu cruzar fronteiras para
transformar experiéncia em re-
sultado — e acabou construindo
uma histéria que reflete o talen-
to e a garra das mulheres brasi-
leiras no exterior.

“Minha trajetéria nos Esta-
dos Unidos comecou com a de-
cisdo de expandir meus limites
e transformar experiéncia em
resultado”, conta. Movida por
desafios, ela viu na América um
ambiente fértil para empreender
com base solida e visdo global.
“Empreender aqui foi uma deci-
sdo ousada, mas bem pensada—
uma forma de colocar em prdtica
minha visdo de negécios em um
ambiente que valoriza desempe-
nho, inovacdo e qualidade.”

A jornada, no entanto, ndo

Empresaria brasileira transforma paixao por moda e visao estratégica em uma
marca de roupas que representa a forca e a identidade feminina no exterior

foi simples. Como mulher e imi-
grante, Sarah enfrentou barrei-
ras culturais, burocrdticas e de
credibilidade em um mercado
altamente competitivo. “Nos Es-
tados Unidos, tudo é regulado e
orientado a resultados. E preciso
mostrar competéncia antes de
ser ouvida. Isso me tornou mais
estratégica”, diz. Para ela, o posi-
cionamento da marca foi essen-
cial — construido com foco em
qualidade, experiéncia do clien-
te e coeréncia estética.

Com um olhar apurado so-
bre o comportamento do consu-
midor, Sarah percebeu diferen-
cas profundas entre os mercados
brasileiro e americano. “No Bra-
sil, o mercado € criativo, mas me-
nos previsivel. Aqui, a légica é
outra — consisténcia e credibili-
dade pesam mais do que discur-
so0”, explica. Esse entendimento
ajudou a consolidar a MONAMI
como uma marca que traduz a
feminilidade brasileira em uma
linguagem internacional.

A empresdria também des-
taca o papel fundamental da co-
munidade brasileira e latina no
inicio da trajetéria. “Eles foram

Sarah Mondini é o rosto por trds da USE MONAMI
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os primeiros a acreditar na pro-
posta e valorizar a identidade do
produto. Esse apoio foi decisivo
para expandir e alcangar novos
publicos.” Entre os maiores desa-
fios, ela cita o processo de adaptar
o mix de produtos as estacoes e
tendéncias americanas, manten-
do a esséncia brasileira. “Persistir
foi essencial. Constancia e clareza
de propésito fizeram a diferenca.”

Hoje, a MONAMI € mais do
que uma marca de moda: é um
projeto de representatividade e
impacto feminino. Sarah quer
que a empresa vd além do ves-
tudrio. “Ser uma mulher brasi-
leira construindo uma marca fo-
ra do pais é um orgulho e uma
responsabilidade. Nao foi sorte
— foi constancia, visdo e muito
trabalho”, afirma.

Os planos para o futuro in-
cluem expandir a presenca inter-
nacional da marca e criar iniciati-
vas que apoiem outras mulheres
empreendedoras. “Quero que a
MONAMI seja um canal de im-
pacto real — que fortaleca e dé
voz as mulheres que, assim como
eu, estdo construindo suas histé-
rias longe de casa.”

UNINTER.
TRANSFORMANDO
O SUCESSO DOS
BRASILEIROS NO

MUNDO.

GRADUACAO E
POS-GRADUACAD

A DISTANCIA

& PARTIR DE

99

MERM3ALS"

B

Inscressa- e ja!
LA e T O RS O S O0NT

C17BAFL - 7 LA

RATON L 33420 P

.

PETRE
| $5.39/18 |

!
i, B il -

Vo
PROMOGAQ VALIDA POR 7 DIAS




